Crean lazos estudiantiles entre el Tec y
Michigan State University

La Sociedad de Alumnos de Mercadotecnia (IDEM) del Tec campus Ciudad de México colaboré
con Michigan State University Marketing Association (MSUMA) en su primer evento
interuniversitario, internacional y virtual.

“Cuando todos decian que teniamos una desventaja con el COVID, decidimos dar un paso hacia
delante y ver las oportunidades que el mundo virtual tiene para nosotros.

“Asi fue como nacio la oportunidad de colaborar internacionalmente. MSUMA e IDEM tienen su
primera reunion y juntos hicimos este evento posible”, comentd Jordi Moran, vicepresidente de
IDEM.

Con una asistencia de mas de 60 estudiantes y en una charla realizada via zoom, tocaron dos
temas relacionados a los negocios y la mercadotecnia: la publicidad y el mundo del
espectaculo.


https://tec.mx/es/ciudad-de-mexico
http://www.msumarketing.com

width="900" loading="lazy">

Empresas y el COVID-19

El evento conté con la participacion de TERAN TBWA,; la agencia de publicidad mas importantes
en el mundo y de AEG PRESENTS, empresa que se dedica a la produccién y promocion de
eventos a nivel internacional.

Dentro de las platicas, uno de los temas de mayor interés fue la evolucion de sus empresas con
la pandemia:

“Con la pandemia, lo que esperabamos en cinco afos de evolucién se convirtio en un afio de
cambio dramatico, actuamos mientras estamos cambiando”, comentd Federico Kim,
representante de TERAN TBWA.

¢Mas CONECTADOS?

Con este primer evento, la Sociedad de Mercadotecnia busca seguir en conexion con MSUMA y al
mismo tiempo, poder conectar a nivel internacional con distintas universidades.

“Este es el inicio de una conexidn entre ambas instituciones que construiremos para todos.


http://terantbwa.mx/
https://www.aegpresents.com/

“La idea de crear esta relacion entre sociedades es abrir una ventana en nuestras
comunidades y asi todos vean como este tema que amamos, es practicado en diferentes partes
del mundo”, agregdé Jordi Moran.
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