El profesor detras de la primera Optica
por internet y a domicilio

Con la idea de innovar en el negocio familiar, Roman Daniel Lépez T, (LCDE"11) egresado del
Tecnologico de Monterrey, y profesor de catedra, decidio darle un giro a la industria Optica que
lleva funcionando igual durante mas de 200 afios, creando el primer sitio web para compra de

lentes por internet y servicio de prueba en casa, convirtiéndose en el pionero de las 6pticas en
linea en México.

Weblens fue un proyecto lleno de suefios, tropiezos, y experiencias que han marcado al profesor,
guien siendo s6lo un joven se atrevié a convertirse en emprendedor y lucho hasta conseguir el
éxito.

El camino no fue facil, Roman se top6 con algunas opiniones que lo desalentaron, como el no
contar con el capital suficiente para la inversion inicial y no tener un nombre reconocido. Sin
embargo, sabia bien lo que queria, innovar en la industria Optica a través de una empresa en
linea.

Tener la osadia de convertirse en emprendedor implicaba un camino sinusioso pero con
recompensas inimaginables, asi que Roméan decicid acercarse a uno de sus profesores del Tec,
experto en e-commerce el cual lo apoy6 para desarrollar el proyecto.



Es asi como en 2014 nace Weblens, la primera optica en linea en México.

A lo largo de este tiempo, la empresa ha pasado por momentos grandiosos y momentos dificiles,
por eso sabe que sus estudiantes no pueden conocer simplemente la teoria ni las historias con
finales felices. Como profesor y emprendedor, esta decidido a ensefiarles y recordarles que el
mundo que les espera a sus alumnos fuera del aula de clases es muy diferente al que creen que
se van a encontrar y por lo mismo les dota de las mejores herramientas para que el dia de la
graduacion, e incluso antes, puedan luchar por sus suefios y trabajar en algo que les apasione.

Actualmente, Weblens cuenta con mas de 15,000 clientes y esta en una etapa de aceleracion y
expansion, transformandose de una empresa pequefia a una mediana, siendo uno de uno de los
mayores logros el haberse duplicado con el paso de los afios y que empresas de publicidad
reconocidas hayan hecho reportajes sobre ésta empresa, entre ellas la seccion de “Casos de
éxito” de Google.



